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Programa Especialmente Diseniado para Directores
Comerciales y de Marketing Latinoamericanos

El exitoso programa “Kellogg on Marketing” (KoM) funde lo mejor de la teoria académica con las mejores
practicas del mundo real. Destacados profesores de Kellogg se retnen para entregar su extensa
experiencia, brindar soluciones creativas y efectivas a diversos dilemas del marketing, y analizar las
Ultimas tendencias para enfrentar con éxito los desafios globales de hoy. El programa es una inmejorable
oportunidad para ampliar su perspectiva, intercambiar opiniones con un grupo internacional de pares y
formar parte de una red de contactos de primer nivel.

Al término del programa los participantes vuelven a sus trabajos con nuevos enfoques y perspectivas
que les permitiran liderar adecuadamente en el nuevo entorno de los negocios.

OBJETIVO GENERAL:

Programa especialmente desarrollado para altos ejecutivos de empresas iberoamericanas que se
desempefien en el area comercial y marketing, el cual busca entregar las herramientas y habilidades
. ’ necesarias para enfrentar los desafios del marketing global de hoy. Los destacados profesores de
académico en ambos idiomas, para promover la interaccion y participacion Kellogg entregaran las Ultimas tendencias en estrategias de marketing y ventas.
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Northwestern QUIENES DEBEN POSTULAR:
Kellogg

Directores y Gerentes de las areas Comercial y de Marketing, Gerentes Generales y Vicepresidentes:

Gabriel Gutiérrez e De empresas que tengan un volumen de ventas anual de al menos USD 20 millones.

let

e De empresas que tengan un nimero de empleados igual o mayor a 200.

e Adicionalmente con un minimo de 12 afios de experiencia profesional.

Los as

Para lograr un ambiente de aprendizaje de par a pary el mas alto networking, solo se aceptan las
postulaciones que cuentan con la experiencia requerida.
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Por més de un siglo, Northwestern University ha sido lider en educacion e investigacion. Kellogg En el ranking de Financial Times por los
School of Management, su escuela de negocios, esta ubicada en el campus de Evanston, a programas de educacién ejecutiva de
orillas del lago Michigan, muy cerca de Chicago. Kellogg.

Hace mas de 50 afos, Kellogg revoluciond la educacion en gestion para graduados,
introduciendo la educacion ejecutiva en su programacion, siendo emulada hoy en dia por la RIS I)

. )=
mayoria de las escuelas de negocios del mundo. iﬁ-’]

Cuenta con un cuerpo académico de excelencia mundial, que la ha convertido en una de las ) .
. ; . ) . En el ranking de BusinessWeek por
escuelas de negocios mas reconocidas de todos los tiempos. Kellogg se ha caracterizado por .
. . , . . o o el programa MBA y por el Executive
ubicarse siempre en los primeros lugares de los rankings que realizan distintas instituciones. Marketing Program.
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e Escucha a los Consumidores - Aprovecha el
Poder de los Medios Sociales.
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